
Digital Marketing Spezialist

Gustavo Anschau
Digital Marketing-Manager

hi@gustavoanschau.com

4 Jahre Erfahrung im Digitalen Marketing. Meine Kenntnisse umfassen: 
Die Entwicklung digitaler Strategien bis zur Maximierung des organischen und bezahlten

Traffics, Erstellung effektiver Strategien, Entwicklung strategischer Marketing-Medienpläne,
Verwaltung von Medienplattformen mit über 12 Millionen Followern und Entwicklung aller

Markeninhalte. 

Berufserfahrung

Bandeirantes ist der viertgrößte offene Fernsehsender in Brasilien. Meine
Verantwortlichkeiten umfassten:

Entwicklung strategischer Marketingpläne für Werbemarken über alle
Kommunikationskanäle.
Verwaltung von Merchandising-Aktionen, Kampagnen für digitale Strukturen und
Analyse der Ergebnisse für Sponsoren.

Bandeirantes Group
Marketinganalyst

(03/2021 – 03/2022) - 1 Jahr

Mannheim, Deutschland

Zamann Pharma Support (15.07.2022 – 31.12.2023) 1 Jahr und 5 Monate

Verantwortlich für Online-Marketingkampagnen und -kommunikation
Planung und Erstellung von E-Mails, Webinaren, Online-Communities,
Online-Anzeigen, Webseiten
Steigerung relevanter KPIs wie Öffnungs-, Click-Through-Raten und
Leseraten in der ausgehenden Kundenkommunikation
Starker Fokus auf E-Mail-Kommunikation in allen Aspekten der Lead-Pflege,
Produktaktualisierungen, Engagement und Kundenbindung
Gewinnung von mehr Leads aus Suchergebnissen durch organische
Strategien wie SEO und bezahlte Strategien wie Google Ads.
Analyse der KPI-Berichterstattung in Bezug auf Marketingziele (wie die
Verbesserung der Sichtbarkeit und der Klickrate unserer Website auf den
Suchergebnisseiten)

Lampertheim, Hessen, Deutschland

+49 0162 4616719

gustavoanschau.com

LG Electronics Brazil
Digital Marketing Analyst

(07/2019 – 03/2021) - 1 Jahr 9m

Verwaltung der Medienplattformen des Unternehmen mit über 12 Millionen
Followern und Nutzern
Bereitstellung von Inhaltsberatung, Markenanalyse, Einsichten und Social
Listening für Geschäftseinheiten.
Entwicklung von Medienbriefings und Strategien, Analyse von
Kampagnenmetriken und Verantwortung für alle Markeninhalte auf LG.com.
Implementierung lokaler Landing-Pages und Produktseiten in enger
Zusammenarbeit mit dem Headquarter, um globale und regionale
Anforderungen zu erfüllen.

São Paulo, Brasilien

São Paulo, Brasilien



Abschluss: Bachelor in Werbung und Marketing (4 Jahre)

Escola Superior de Propaganda e Marketing
São Paulo, Brasilien - Institution ANABIN: H+ A4

Zertifikate

Portugiesisch: Muttersprache
Englisch: Verhandlungssicher - Niveau C1
Deutsch: Niveau B2 (aktiv lernend)
Spanisch: Grundkenntnisse – Niveau B1

Ads and Targeting
Branded Content
Optimierung von A/B-
Kampagnen, GDPR (+)

Ausbildung

University of London
Brand Management: Ausrichtung von Geschäft, Marke und Verhalten
Credential ID SGHUGQAECKA4

Google
Grundprinzipien des Digitalen Marketings: Analytik, SEM, SEO, UX, CRM
und E-Commerce.
Credential ID JSL FCR L97

Meta

Sprachen

linkedin.com/in/gustavoanschau/

Praktikant im Bereich Market Access
Boehringer Ingelheim (01/2019 - 06/2019) - 6m

Verantwortlich für die Regionalisierung globaler Materialien.
Unterstützung bei Veranstaltungen zur Förderung des Zugangs zu
Arzneimitteln im Business-to-Government-Sektor.
Unterstützung bei Budget- und Vertragskontrolle und Zusammenarbeit mit
Agenturen für notwendige revisionen.

Zamann Pharma Support1.
Digital Marketing Specialist2.
Germany3.
Hybrid work environment4.
LinkedIn5.
Business growth6.
Innovative marketing strategies7.
PPC8.
SEO9.
SEM10.
Social Media11.
Analyzing trends12.
Optimizing investments13.
Campaign optimization14.
Web and social content management15.
Performance metrics16.
Tech collaborations17.
Digital Strategy18.
Branding19.
WordPress20.
Mass Email Marketing21.
Content Strategy22.
Analytical Skills23.
Search Engine Optimization24.
Microsoft Excel25.
Microsoft PowerPoint26.
Google ads27.
Google Analytics28.
Grupo Bandeirantes de Comunicação29.
Marketing Media Strategist30.
Sao Paulo, Brazil31.
Strategic marketing media plan32.
Merchandising actions33.
Digital structure campaigns34.
Results analysis35.
Digital Media36.
Outdoor Advertising37.
Commercials38.
Branded Entertainment39.
LG Electronics40.
Digital Marketer Analyst41.
Content consulting42.
Brand analysis43.
Insights44.
Social listening45.
Media briefings and strategies46.
Campaign metrics analysis47.
Branded content48.
Local landing pages49.
Product pages50.
Boehringer Ingelheim51.
Market Access Intern52.
Regionalization of global materials53.
Sponsoring events54.
Business to Government55.
Budget and Contract Control56.
Event Planning57.
Event Management58.
Operating Budgets59.
Ambra – Industrial Paints60.
Administrative Assistant61.
Pricing and commercial activities management62.
Client communication63.
Event sponsoring64.
AIESEC65.
Smarketing Group66.
NGO's67.
Management, communication, and marketing68.
Consulting and operational activities.69.

Portfolio

Branding, Umgang mit künstlicher Intelligenz, Marketing, 
Social-Media-Strategie, Werbung, Markenanalyse, E-Mail-Marketing, 
E-Commerce, UX, Photoshop, Videobearbeitung.

Fähigkeiten

gustavoanschau.com

São Paulo, Brasilien

https://www.linkedin.com/in/gustavoanschau/?locale=en_US
http://www.gustavoanschau.com/projects
https://www.linkedin.com/in/gustavoanschau/

